
	

 
« PARIS DIGITAL »  
LE PODCAST D’HAVAS PARIS 
#PDLP 
 

https://www.parisdigital-lepodcast.com/. 
	
 
« Un peu plus de 20 minutes pour en savoir un peu plus sur les Internets », 
c’est la promesse du podcast d’Havas Paris dédié aux usages et à la culture 
numérique : https://www.parisdigital-lepodcast.com/ 
 
L’ambition de ce talk trimestriel ? Parler de digital autrement, de façon simple 
et ouverte en multipliant les points de vue pour remettre le digital là où il a 
toujours été : dans la vraie vie. 
 
Animé par Chloé Tavissian et Thibaut Charchari, il est nourri par des 
chroniques d’un collectif d’experts venant du planning stratégique, de la pub, 
du social media, de la création et de la production musicale, le podcast est 
une production « 100% Havas Village ». À raison d’une émission tous les trois 
mois, Paris Digital Le Podcast est enrichi d’invités et de nouvelles chroniques 
toute l’année.  
 
 « Ce podcast c'est l'opportunité pour l’agence de partager sa vision 
numérique, une vision singulière : celle d'un digital tel qu'il devrait être 
appréhendé par tous, avec beaucoup de simplicité et d'enthousiasme. PDLP 
est à l'image de l'agence : pluriculturel, expert, accessible, sympathique, avec 
juste ce qu'il faut de désinvolture pour désacraliser un média qui, faut-il le 
rappeler, est déjà tellement ancré dans nos vies qu'il ne fait plus peur depuis 
longtemps. ». explique Ludo Ténart, Head of Digital et Directeur de création 
chez Havas Paris.  
 
« Bien sûr il sera question de transformation digitale. Mais pas question de 
parler de transformation digitale sans faire un effort de synchronisation. La 
transformation digitale, c'est le sens de l'Histoire. La synchronisation, c'est le 
sens de l'histoire d'une marque avec son audience. PDLP nous donne des 
clés pour ne pas passer à côté de cette histoire. » poursuit-il.  
 
Les trois premiers numéros sont à découvrir sur le site du podcast : 
https://www.parisdigital-lepodcast.com/. Il est question, dans le désordre, de 
bulles filtrantes, d’agents conversationnels (bots), de Churchill (mais pas 
Winston) de Tinder, et de beaucoup d’autres phénomènes digitaux qu’ils 
soient comètes ou lames de fond.  
	



	

L’émission est enregistrée et montée chez HRCLS, le design du 
site est signé Havas Paris et son développement, Havas Digital Factory.  


